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Проект «Контент-фабрика «Параллели» 
как инструмент профилактики

Проект «Контент-фабрика 
«Параллели» реализован в рамках 
договора о предоставлении гран-
та Президента Российской Фе-
дерации на развитие граждан-
ского общества №21-1-011436 в 
2021 году. 

Коллективом НЦПТИ, начи-
ная с 2019 года проводилось ко-
личественное социологическое 
исследование «Восприятие мо-
лодежью экстремистских идео-
логий в образовательной среде». 
В ходе исследования были изу-
чены настроения студенческого 
сообщества и сделаны выводы 
о тенденциях развития деструк-
тивных тенденций в поведении 
представителей молодежи Рос-
сийской Федерации. Отдельный 
блок вопросов в исследовании 
был посвящен профилактичес-
ким мероприятиям, а также про-
филактике посредством профи-
лактического контента.

Показатели ответов респон-
дентов по этому вопросу демонс-
трируют низкие охваты целевой 
аудитории данным контентом. 
Порядка четверти россиян в воз-
расте от 18 до 35 лет никогда не 
сталкивались с профилактичес-

кими материалами, и лишь деся-
тая часть опрошенных студентов 
взаимодействовали с ним [1, 2].

При качественном анализе 
существующей социальной рек-
ламы (инструмент решения со-
циальной проблемы на уровне 
представлений/отношения и по-
ведения через коммуникации) и 
создаваемого в рамках профи-
лактической деятельности по-
зитивного контента можно уста-
новить низкий уровень качества 
создаваемого материла. 

Даже с точки зрения приня-
тых на данный момент стандар-
тов индустрии, подобные мате-
риалы находят низкий отклик 
среди целевой аудитории, причи-
ной чего может послужить:

• отсутствие ориентирован-
ности на целевую аудиторию;

• отсутствие навыков комму-
никации с молодежной аудитори-
ей через интернет-контент;

• отсутствие знаний механик 
продвижения социально-ориен-
тированного контента, либо от-
сутствие бюджета на рекламу 
этого контента.

Актуальность существующей 
проблемы позволила принять ре-
шение о создании нового форма-
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та производства и распростра-
нения социальной рекламы и 
профилактического контента.

Ключевой мыслью, кото-
рая помогла в формировании 
основной концепции проекта 
«Контент-фабрика «Параллели», 
послужила фраза одного из ос-
новоположников медиафилосо-
фии канадца Маршалла Маклю-
эна – «медиа есть сообщение».
Смысл этой фразы заключается 
в том, что суть сообщения опре-
деляется не только его содержа-
нием, но и его формой, его ис-
точником. Сам выбор средства 
информации влияет на смысл 
этой информации.

Опираясь на этот тезис, мож-
но заключить, что один и тот же 
информационный повод будет 
требовать различные формы в 
зависимости от медиа, через ко-
торое будет передаваться.

Была выдвинута гипотеза о 
том, что для того, чтобы созда-

вать качественный, социаль-
но-ориентированный контент, в 
частности обладающий профи-
лактическими свойствами – не-
обходимо установить с целевой 
аудиторией прямую коммуни-
кацию. Коммуникация должна 
осуществляться на одном языке 
с целевой аудиторией, следова-
тельно, наиболее эффективным 
в коммуникации с молодежью 
источником информации будет 
сама молодёжь.

Выдвинутая гипотеза была 
сформулирована в концепцию 
проекта, направленного на обу-
чение молодых представителей 
медиасообщества и привитие 
им навыков создания социаль-
ной рекламы, который получил 
название «Контент-фабрика «Па-
раллели» [3].

Проект стал победителем пер-
вого конкурса Фонда президент-
ских грантов 2021 года и был ре-
ализован в рамках договора о 
предоставлении гранта Прези-
дента Российской Федерации на 
развитие гражданского обще-
ства №21-1-011436 [4].

Цель проекта заключалась в 
противодействии распростра-
нению идеологии терроризма и 
экстремизма в интернете через 
создание профилактического и 
позитивного медиаконтента, а 
также формирование медиасо-
общества молодых людей, кото-
рые способны создавать эффек-
тивный медиаконтент в данном 
направлении. 

Для этого были поставлены 
следующие задачи:

1. Привлечь общественное вни-
мание к проблеме создания и рас-
пространения социального про-
филактического медиаконтента.

Рисунок 1. Логотип проекта 
«Контент-фабрика 

«Параллели»
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2. Сформировать у представи-
телей студенческих медиасооб-
ществ основы создания медиа-
контента, в частности, социально 
ориентированного.

3. Наладить коммуникации 
между профессиональным меди-
асообществом и начинающими 
молодёжными коллективами, а 
также представителями органов 
власти и правоохранительных 
органов, занимающихся систем-
ной профилактикой девиаций в 
молодёжной среде.

4. Сформировать навыки ме-
диаграмотности у начинающих 
медиаспециалистов и повысить 
уровень осведомлённости о са-
мой проблематике профилакти-
ки экстремизма и идеологии тер-
роризма.

5. Организовать площадку 
для создания актуального про-
филактического социального ме-
диаконтента.

6. Распространить и сделать 
доступными для всех желающих 
подготовленные в рамках реали-
зации проекта работы.

Результатом реализации 
поставленных задач послужи-
ла разработка образовательной 

программы для начинающих 
медиаспециалистов объемом 
16 академических часов. В ходе 
обучения от профессионалов в 
сфере маркетинга, дизайна, фо-
тографии и видеографии участ-
ники получили базовые знания 
о создании актуального меди-
аконтента и способах его про-
движения. Эксперты НЦПТИ 
раскрыли сущность информа-
ционной безопасности, разъ-
яснили принцип работы норма-
тивно-правовых актов в сфере 
противодействия идеологии тер-
роризма и экстремизма, а также 
затронули проблему организа-
ции и освещения мероприятий, 
направленных на профилакти-
ку экстремизма и идеологии тер-
роризма. 

Все занятия проводились в 
смешанном очно-заочном фор-
мате, трансляция всех лекций 
производилась на платформах 
Zoomи YouTube.

Большей эффективности про-
ведённых занятий позволило до-
биться проведение с участника-
ми практических занятий, вне 
основной образовательной про-
граммы, в рамках которых самые 

Рисунок 2. Лекция проекта в рамках образовательной программы
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инициативные студенты могли 
сразу после занятий реализовать 
собственные социальные проек-
ты. Среди них был проект участ-
ника, подчёркивающий важность 
сохранения культурно-истори-
ческого облика «Нет дома – нет 
проблемы?», проект, посвящен-
ный проблеме эмоционального 
насилия, и проект культуры вос-
приятия курьеров сервисов быс-
трой доставки еды и продуктов 
«Герои нашего времени».

Все полученные в ходе об-
разовательной части проек-
та знания были закреплены в 
ходе практических занятий в 
формате case-study*, а одним 
из уникальных преимуществ 
проекта«Контент-фабрики «Па-
раллели» стала организация дис-
куссионной площадки, на кото-
рой получилось наладить диалог 
между представителями мо-
лодёжного медиасообщества и 
представителями Комитета по 
молодёжной политике Ростовс-
кой области, Управления Роском-
надзора по Ростовской области 
и общественных движений ре-
гиона. В ходе дискуссии были 
обозначены проблемные точки 
социальной рекламы в России, 
а также предложены меры по 
улучшению её эффективности.

В образовательной програм-
ме проекта приняли участие 148 
студентов.

В качестве уникальной мето-
дики создания социального ме-
диаконтента можно представить 
ключевое мероприятие проекта – 
переосмысление хакатонов для 
программистов – медиатон «Но-
вый уровень».

Ключевой особенностью 
данного мероприятия стало то, 
что организаторы предостави-
ли для участников все необхо-
димые инструменты и ресур-
сы. Мероприятие длилось ровно 
24 часа, молодым медийщикам 
были предложены разнообраз-
ные кейсы, затрагивающие про-
блемы экологии, социального 
неравенства, терроризма, экс-
тремизма, буллинга, скулшутин-
га*, молодежного суицидального 
поведения, наркомании и т.д.

Участники получили врас-
поряжение тканевый хромакей, 
профессиональную видео- и ау-
диотехнику, а также ноутбуки 
с необходимым программным 
обеспечением.

Всего в мероприятии приня-
ли участие 45 человек, которые 
поделились на шесть команд. За 
каждой командой был закреплён 
куратор, который оказывал кон-
сультационную поддержку и кон-
тролировал ход создания профи-
лактического медиаматериала. В 
дальнейшем данный опыт помог 
получить качественные сведе-
ния от участников мероприятия 
об их отношении к поднятым в 
ходе медиатона проблемам, по-
нять, как молодёжь видит их ре-
шение и как оценивает текущие 
подходы к их регуляции.

По результатам проведённо-
го мероприятия было получено 
более 30 профилактических ме-
диаматериалов, размещённых в 
открытом доступе на официаль-
ных ресурсах проекта «Контент-
фабрика «Параллели», а также на 
личных страницах участников во 
всех популярных социальных 

* Case-study – метод обучения, за-
ключающийся в разборе и анализе 
конкретной проблемной ситуации.)

* Скулшутинг – совершение воо-
руженного нападения на образова-
тельную организацию.
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сетях. Это позволило увеличить 
виральный охват созданного 
контента и затронуть большие 
группы пользователей. Таким 
образом все участники проекта 
стали его амбассадорами и смог-
ли помочь в распространении 
социальной рекламы, что также 
можно отметить в качестве по-
зитивной практики.

Был представлен большой 
спектр различных форматов, 
среди которых аудиоподкаст, ви-
деоролики, лендинги, фотопроек-
ты и комикс.

В конце августа 2021 года 
был организован вебинар «Ме-
диатон: разбор полетов», на ко-
тором работы участников про-
анализировал предприниматель, 
маркетолог и соучредитель 
Digital-агентства Gambit Media, 
Александр Ганаев. Эксперт не 
просто оценил разработанные 
материалы, но и дал советы по 
их доработке и тиражированию.

После практических мероп-
риятий запланировано допол-
нительное тиражирование со-
зданных материалов на первой 
городской выставке социального 
медиаконтента в Ростове-на-Дону, 
а также демонстрация этих мате-
риалов на городском рекламном 
видеоэкране, размещённом в ло-
кации с высоким пешеходным и 
автомобильным трафиком.

Отдельно стоит отметить и 
тот факт, что проект поддержа-
ло много коммерческих орга-
низаций, выступивших спонсо-
рами и экспертами отдельных 
мероприятий: Альфа-Банк, сеть 
пиццерий «Додо Пицца», Red Bull, 
дизайн-студия YUMMY interior, 
digital-агентство Романа Воло-
дина, маркетинговое агентство 
Gambit Media Agency, что подчёр-
кивает актуальность на социаль-
ную тематику и в среде класси-
ческого интернет-маркетинга, а 
также запрос на формирование 

Рисунок 3. Участники проекта



23       ОБЗОР.НЦПТИ 2021Проект «Контент-фабрика «Параллели» как инструмент профилактики

позитивной социальной репута-
ции у коммерческих структур. 

«Контент-фабрика «Параллели» 
как проект, уже доказавший свою 
эффективность, упоминался на 
Восточном экономическом фору-
ме в рамках панельной дискуссии 
«Влияние подходов инновацион-
ных и ИТ-компаний по вовлече-
нию молодёжи в исследователь-
скую и инженерную деятельность 
на трансформацию современных 
компетенций и навыков для кос-
мической отрасли»[5].

Итогом реализованного про-
екта уже можно считать успехи 
в налаживании взаимодействия 
с молодёжными активистами, 
студенческими медиацентрами 
и акцентированию внимания мо-
лодого поколения медийщиков 
на важности создания и распро-
странения социальной рекламы 
и профилактического медиакон-
тента. Часть работ, созданных в 
рамках медиатона «Новый уро-
вень» по антитеррористической 
и антиэкстремистской темати-
ке, была зарегистрирована в кон-
курсе Фестиваль социального 
медиаконтента 2021. 

Опыт реализации проекта 
позволяет сделать вывод, что по-
добная практика способствует 
всестороннему развитию начи-
нающего специалиста медиасфе-
ры и готовит его к дальнейшей 
работе в создании профилак-
тического контента, взаимо-
действие с участниками на эта-
пе обучения даёт возможность 
проведения качественного со-
циологического замера состоя-
ния осведомлённости молодёжи 

Рисунок 4. 
Инстаграм проекта

Рисунок 5. Банк записи лекций, размещенный на лендинге
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относительно распространения 
деструктивных идеологий и те-
чений в студенческой среде, а 
привлечение к образовательной 
программе ведущих специалис-
тов интернет-маркетинга – дать 
участникам необходимый мини-
мум знаний механизмов по со-
зданию и продвижению контента 
в различных социальных сетях.

Возможность свободного 
выбора тематик по различным 
социальным проблемам и от-
сутствие жёстких рамок, даёт 
возможность определить, какая 
из тем наиболее актуальна у мо-
лодёжи. Предшествующая прак-
тике подготовка, что демонс-
трируют результаты медиатона 
«Новый уровень», развивает у 
студентов те самые агональные 
основания для работы, а показа-
тели виральности материалов, 
говорит о том, что выдвинутую 
гипотезу можно считать под-
тверждённой.

Позитивные результаты даёт 
практика предоставления рав-
ных возможностей для обучения 
всех заинтересованных лиц, а 
современное техническое обору-
дование способствует создавать 
конкурентоспособный контент, 
способный побороться за внима-
ние потенциальной целевой ауди-
тории в социальных сетях.

Дальнейшая проработка об-
разовательной программы, при-
влечение большего количества 
экспертов федерального уров-
ня может позволить в перспек-
тиве организовать подобные 
обучающие медиаплатформы и 
в других регионах Российской 
Федерации, что будет способс-
твовать формированию кластера 
специалистов, умеющих созда-
вать содержательно грамотный 

и технически качественный про-
филактический контент.
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щения: 20.07.2021).

5. Трансляция работы Вос-
точного экономического фору-
ма. Панельная дискуссия «Вли-
яние подходов инновационных 
и ИТ-компаний по вовлечению 
молодёжи в исследовательскую 
и инженерную деятельность 
на трансформацию современ-
ных компетенций и навыков для 
космической отрасли» [Элек-
тронный ресурс] // URL: https://
www.youtube.com/watch?v=-
ovJqlNUOgY (дата обращения: 
4.09.2021).


